
اپنی مہم کی منصوبہ بندی کری
منصوبہ بندی کریں

ساخت

حکمتِ عملی

 اپنے اہداف اور مقاصد طے کریں

اپنے چیلنج کی وضاحت کریں

وہ برادری/گروہِ افراد جو متاثر ہو رہا ہو، اور
وہ مشترک طرزِ عمل جسے آپ بدلنا یا فروغ دینا چاہتے ہیں
وہ مشترک طرزِ عمل جسے آپ بدلنا یا فروغ دینا چاہتے ہیں۔ 
مثال

مثال: “لندن میں رہنے والے بعض نوعمر لڑکے ]لوگوں کی برادری[ پرتشدد گینگز میں کیوں شامل ہوتے ہیں ]مشترک رویہ[

مشورہ“لندن میں رہنے والے بعض نوعمر لڑکے ]لوگوں کی برادری[ پرتشدد گینگز میں کیوں شامل ہوتے ہیں ]مشترک رویہ[؟”

مشورہ: اپنے چیلنج کو حقائق یا تحقیق پر مبنی رکھیں—مفروضات پر نہیں۔ اسے مختصر ہونا چاہیے اور آپ کی مہم کو واضح سمت دینی
اپنے چیلنج کو حقائق یا تحقیق پر مبنی رکھیں—مفروضات پر نہیں۔ اسے مختصر ہونا چاہیے اور آپ کی مہم کو واضح سمت دینی چاہیے۔

چاہیے۔.

 اپنے سامعین کی تعریف کریں

یہ سمجھنے کے لیے کہ آپ کس تک پہنچنا چاہتے ہیں، سامعین کا پروفائل بنائیں۔ 
وسیع خصوصیات

وسیع خصوصیات: آبادیاتی خصوصیات مثلاً عمر، جنس، مقام، زبان، سماجی و معاشی حیثیت، تعلیم اور روزگار
آبادیاتی خصوصیات مثلاً عمر، جنس، مقام، زبان، سماجی و معاشی حیثیت، تعلیم اور روزگار۔
خصوصی خصوصیات

خصوصی خصوصیات: رویّہ جاتی خصوصیات، اقدار، محرکات، اثر انداز عوامل )خاندان، ہم عمر، میڈیا(، اور پسندیدہ معلوماتی ذرائع
رویّہ جاتی خصوصیات، اقدار، محرکات، اثر انداز عوامل )خاندان، ہم عمر، میڈیا(، اور پسندیدہ معلوماتی ذرائع۔ اس سے یہ طے کرنے میں مدد ملتی ہے کہ اُن کے ساتھ سب سے مؤثر انداز میں کہاں اور کیسے رابطہ/انگیجمنٹ کی جائے

اس سے یہ طے کرنے میں مدد ملتی ہے کہ اُن کے ساتھ سب سے مؤثر انداز میں کہاں اور کیسے رابطہ/انگیجمنٹ کی جائے۔

اپنے اہداف طے کریں
اپنی مہم کے طویل المدت مطلوبہ نتیجے کو بیان کریں۔ 
مثالی


آبادیاتی خصوصیات مثلاً عمر، جنس، مقام، زبان، سماجی و معاشی حیثیت، تعلیم اور روزگارمثالیں:
آبادیاتی خصوصیات مثلاً عمر، جنس، مقام، زبان، سماجی و معاشی حیثیت، تعلیم اور روزگار۔ “پرتشدد گینگز میں شامل ہونے والے کم عمر نوعمروں کی تعداد کم کرنا۔


“پرتشدد گینگز میں شامل ہونے والے کم عمر نوعمروں کی تعداد کم کرنا۔” 


اہداف حقیقت پسندانہ، واضح، قابلِ پیمائش اور قابلِ حصول ہونے چاہییںمسلم کمیونٹیز میں نوجوان خواتین کی شدت پسندی کے بارے میں آگاہی بڑھانا۔“مسلم کمیونٹیز میں نوجوان خواتین کی شدت پسندی کے بارے میں آگاہی بڑھانا”
اہداف حقیقت پسندانہ، واضح، قابلِ پیمائش اور قابلِ حصول ہونے چاہییں۔

حکمتِ عملی  اپنے اہداف اور مقاصد طے کریں

اپنے مقاصد متعین کریں

 وقت کی پابندی والے( اہداف مقرر کریںاپنے ہدف کی جانب پیش رفت کو ظاہر کرنے کے لیے واضح اور اسمارٹ )مخصوص، قابلِ پیمائش، قابلِ حصول، متعلقہ اور

مثال
وقت کی پابندی والے( اہداف مقرر کریں۔

مثال: ۳۱ سے ۶۱ سال کی عمر کے ۰۰۵,۱ طلبہ کو پُرتشدد انتہا پسند گروہوں کے خطرات سے متعلق تعلیمی وسائل تک رسائی فراہم کرنا
۳ سے ۶۱ سال کی عمر کے ۰۰۵,۱ طلبہ کو پُرتشدد انتہا پسند گروہوں کے خطرات سے متعلق تعلیمی وسائل تک رسائی فراہم کرنا۔
شامل کری۱,۵۰۱۱


حکمتِ عملیاں: وہ عملی اقدامات یا ٹولز جو آپ استعمال کریں گےشامل کریں:
حکمتِ عملیاں: وہ عملی اقدامات یا ٹولز جو آپ استعمال کریں گے۔
اثر کے اشاریے: آپ کامیابی کیسے ناپیں گے )مثلاً آگاہی میں اضافہ، انگیجمنٹ، یا طرزِ عمل میں تبدیلی(


اثر کے اشاریے: آپ کامیابی کیسے ناپیں گے )مثلاً آگاہی میں اضافہ، انگیجمنٹ، یا طرزِ عمل میں تبدیلی(۔
اپنے پیغام کو موزوں بنائیں اپنے پیغام کو موزوں بنائی →

 اپنا پیغام منتخب کریں

ایک واضح اور پراثر پیغام تیار کریں جو آپ کے سامعین کے ساتھ ہم آہنگ ہو۔ 
اہم اجزا


مہم کی وضاحت: مہم کس بارے میں ہےاہم اجزاء:
مہم کی وضاحت: مہم کس بارے میں ہے۔
بنیادی پیغام: ایک مختصر، یاد رہنے والا نعرہ یا جملہ

بنیادی پیغام: ایک مختصر، یاد رہنے والا نعرہ یا جملہ۔
کال ٹو ایکشن: آپ چاہتے ہیں کہ آپ کے سامعین کیا کریں
کال ٹو ایکشن: آپ چاہتے ہیں کہ آپ کے سامعین کیا کریں۔
لہجہ: مہم کی شخصیت یا آواز

لہجہ: مہم کی شخصیت یا آواز۔
 مشورے

مشورے:
اسے مستند، قابلِ فہم اور آسانی سے شیئر ہونے والا رکھیں
اسے مستند، قابلِ فہم اور آسانی سے شیئر ہونے والا رکھیں۔

اپنا پیغام رساں منتخب کریں

 کریںاپنا پیغام پہنچانے کے لیے سب سے معتبر اور سامعین کے قریب محسوس ہونے والا پیغام رساں منتخب

اختیارات
کریں۔

اختیارات: ہم عمر افراد، اتھارٹی شخصیات، کمیونٹی لیڈرز یا ماہرین
ہم عمر افراد، اتھارٹی شخصیات، کمیونٹی لیڈرز یا ماہرین۔
مشور


پیغام رساں کو آپ کے سامعین قابلِ اعتماد سمجھیں اور اسے اپنی زندگی سے متعلق/موزوں تصور کریںمشورے:
پیغام رساں کو آپ کے سامعین قابلِ اعتماد سمجھیں اور اسے اپنی زندگی سے متعلق/موزوں تصور کریں۔

مواد

 اپنا میڈیم منتخب کریں اور دستیاب پلیٹ فارمز کو سمجھی
پلیٹ فارمز کو سمجھیں

مواد کی قسم


ویڈیوز )مختصر/طویلیہ طے کریں کہ آپ کس قسم کا مواد تیار کریں گے:
ویڈیوز )مختصر/طویل(
تصاوی

تصاویر
انفوگرافک
انفوگرافکس
آڈی

آڈیو
تعاملی یا ڈیجیٹل میڈی
تعاملی یا ڈیجیٹل میڈیا 
مشورے

مشورے: مواد کے فارمیٹ کو ہدفی سامعین، پیغام، بجٹ اور حفاظتی امور کے مطابق رکھیں
مواد کے فارمیٹ کو ہدفی سامعین، پیغام، بجٹ اور حفاظتی امور کے مطابق رکھیں۔

مواد کی ضروریات

اپنے مواد کی تیاری کے لیے درکار وسائل اور ٹولز کی منصوبہ بندی کریں۔ 
شامل کری


مواد کی قسشامل کریں:
مواد کی قسم
درکار ساما

درکار سامان
مقصد )“آپ کو یہ کس لیے چاہیے؟”
مقصد )“آپ کو یہ کس لیے چاہیے؟”(
لاگت اور بج

لاگت اور بجٹ
مشور

واضح اور آسان زبان استعمال کریںمشورے:

واضح اور آسان زبان استعمال کریں۔
مواد کو لوکلائز کریں )مثلاً متعدد زبانیں(
مواد کو لوکلائز کریں )مثلاً متعدد زبانیں(۔
موثر بصریات/آڈیو استعمال کریں

موثر بصریات/آڈیو استعمال کریں۔
مواد کو اپنے سامعین کے ساتھ ٹیسٹ کریں اور فیڈبیک کی بنیاد پر بہتر بنائیں
مواد کو اپنے سامعین کے ساتھ ٹیسٹ کریں اور فیڈبیک کی بنیاد پر بہتر بنائیں۔

مواد

اپنی مہم کو فروغ دیں۔

پروموشن کے ذرائع

اپنے سامعین تک پہنچنے کے لیے سب سے مؤثر چینلز منتخب کریں۔ 
اختیارا


روایتی میڈیا: ٹی وی، ریڈیو، پرنٹاختیارات:

روایتی میڈیا: ٹی وی، ریڈیو، پرنٹ۔
ڈیجیٹل میڈیا: سوشل میڈیا، بلاگز، ویب سائٹس، ای میل

ڈیجیٹل میڈیا: سوشل میڈیا، بلاگز، ویب سائٹس، ای میل۔
آف لائن انگیجمنٹ: ایونٹس، ورکشاپس

آف لائن انگیجمنٹ: ایونٹس، ورکشاپس۔
پلیٹ فارم سے متعلق امو


سوشل میڈیا کے وہ پلیٹ فارمز منتخب کریں جہاں آپ کے سامعین سب سے زیادہ متحرک ہوں— مثلاً فیس بک، انسٹاگرام، ٹپلیٹ فارم سے متعلق امور:

 ٹاک، یوٹیوب، ایکس )ٹوئٹر( وغیرہ—اور اسی کے مطابق مواد کو ڈھالیںسوشل میڈیا کے وہ پلیٹ فارمز منتخب کریں جہاں آپ کے سامعین سب سے زیادہ متحرک ہوں— مثلاً فیس بک، انسٹاگرام، ٹک

ٹاک، یوٹیوب، ایکس )ٹوئٹر( وغیرہ—اور اسی کے مطابق مواد کو ڈھالیں۔

پروموشن شیڈول

مواد کے رول آؤٹ اور مہم کی پروموشن کے لیے ایک ٹائم لائن بنائیں۔ 
شامل کری


پوسٹنگ کی فریکوئنسشامل کریں:
پوسٹنگ کی فریکوئنسی
سنگِ می

سنگِ میل
جائزے کے لیے اہم تاریخی
جائزے کے لیے اہم تاریخیں
مشور


تسلسل/یکسانیت برقرار رکھیں اور سامعین کی انگیجمنٹ یا حقیقی دنیا کے واقعات کے مطابق شیڈول میں ردوبدل کریںمشورے:
تسلسل/یکسانیت برقرار رکھیں اور سامعین کی انگیجمنٹ یا حقیقی دنیا کے واقعات کے مطابق شیڈول میں ردوبدل کریں۔
سامعین انگیجمنٹ کی حکمتِ عملیا


تاثرات کی حوصلہ افزائی کریں، انٹرایکٹو مواد بنائیں )پولز، سوال و جواب(، پیغامات کا جواب دیں، اور قابل بھروسہ شراکت داروسامعین انگیجمنٹ کی حکمتِ عملیاں:
 یا اثر انداز کرنے والوں کے ساتھ تعاون کریںتاثرات کی حوصلہ افزائی کریں، انٹرایکٹو مواد بنائیں )پولز، سوال و جواب(، پیغامات کا جواب دیں، اور قابل بھروسہ شراکت داروں

یا اثر انداز کرنے والوں کے ساتھ تعاون کریں۔

جائزہ

کامیابی کا جائزہ اور پیمائش

اپنے سامعین تک پہنچنے کے لیے سب سے مؤثر چینلز منتخب کریں۔ 
جائزہ لی


سامعین کی انگیجمنٹ اور فیڈبیجائزہ لیں:
سامعین کی انگیجمنٹ اور فیڈبیک
رسائی اور امپریشن

رسائی اور امپریشنز
طرزِ عمل یا رویّوں میں تبدیل

حاصل شدہ نتائج استعمال کر کے آئندہ مہمات کو بہتر بنائیں اور سیکھے گئے اسباق پر آگ
طرزِ عمل یا رویّوں میں تبدیلی

 تعمیر کریںحاصل شدہ نتائج استعمال کر کے آئندہ مہمات کو بہتر بنائیں اور سیکھے گئے اسباق پر آگے
تعمیر کریں۔


